”PubliCitatE” - ”Reclaméﬂ
douai fete ale aceleiasi monede

Asistent Sofia Georgescu

A devenit aproape un truism faptul ca publicitatea este cea mai
zgomotoasd voce a mileniului, amenintand s& inldture aspectele culturale
ale oricarei societdti §i si dea o noud formi tuturor lucrurilor,
evenimentelor, dupa propriile-i imagini.

Totul are nevoie de publicitate si oriunde si oricand se face
publicitate: in magazine, in sdlile de spectacol, in gradinite, scoli in
universitati, in spitale, pe strdzi sau chiar in cimitire.

In aceste conditii in care publicitatea reprezinta motorul unei intregi
societdfi ne propunem s& incercdm s3 clarificAm raportul dintre
publicitate si reclama, termeni, intre care in mod eronat de multe ori se
pune semnul egalitatii.

Deoarece publicitatea nu este o activitate noua, definirea sa a stat,
de-a lungul timpului, in atentia diferitilor specialisti: economisti,
sociologi, psihologi, designeri si chiar medici.

Conform Dictionarului Explicativ al Limbii Romane, termenul de
publicitate provine din frantuzescul ,,publicite” si desemneaza ,, Faptul de
a face cunoscut un lucru publicului; difuzarea de informatii in public,
caracterul a ceea ce este public.”’

Bineinteles ca aceasta definitie, in sens larg, nu acoperd intreaga
semantica a activitatii publicitare, nemultumindu-i pe unii teoreticieni si
mai ales pe cei care-si desfdsoard activitatea in acest domeniu. Acestia
din urma percep publicitatea ca pe un complex de activititi de promovare
pe piata a unei idei sau a unui produs ori a unui serviciu.

! Academia Romana, DEX, Ed. Univers Enciclopedic, Bucuresti, 1998,p.868.
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